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Indicios Eleitorais da Evolugcao da Competicao dos Mercados
Religiosos nos Municipios do Brasil
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Nelson Luis Motta Goulart

Este working paper € uma analise do sistema religioso brasileiro baseada nos resultados das
afiliagcdes religiosas declaradas agregadas para os ultimos cinquenta anos e das relagbes
contemporaneas que o mesmo tende a manter com o sistema politico no nivel municipal.
Seus objetivos sdao o de propor a aplicagao do ferramental de mensuracdo da competicao
entre firmas de um dado mercado para as religides nos municipios brasileiros, a exemplo
das analises executadas em outros paises, como os Estados Unidos da América, e o de
explorar a relacdo da configuragdo competitiva dos mercados religiosos municipais
brasileiros com os mercados eleitorais municipais brasileiros partindo de duas proposi¢coes
tedricas: primeira, a de que a recente ampliagdo da competicdo no mercado religioso
brasileiro, possibilitada na institucionalizagdo da abertura religiosa e engendrada no
processo de reabertura politica, se consolidou muito recentemente, principalmente apds a
promungacado da Constituicdo de 1988, e a de que aumento concorrencial no mercado
religioso brasileiro tende a repercurtir na configuragdo da competigao politico-eleitoral, uma
vez que os competidores religiosos podem empregar recursos organizacionais da arena
religiosa na disputa eleitoral, na arena politica. A empreitada obteve dois conjuntos de
constatacdes que foram sintetizadas em duas subestruturas argumentativas, uma delas
dedicada a descrever ampliagdo da competicdo entre religides e a outra dedicada a analisar
a relacao entre os niveis de competicao religiosa e os niveis de competi¢cao politica eleitoral
para o ano de 2012. As principais constatagdes do trabalho sdo a de que nas ultimas
décadas, e mais especificamente apés a década de 80, o mercado religioso brasileiro
passou por um sensivel processo de fracionalizagdo das preferéncias religiosas de suas
populagdes municipais e a de que os mercados religiosos competitivos estao
correlacionados a mercados politicos competitivos. Houve um aumento do niumero de novas
religides existentes no Brasil, um aumento dos percentuais de adeptos com que cada uma
dessas novas religides contou, bem como, quanto maior a fracionalizagado das preferéncias
religiosas, maior foi a competicao entre candidatos e entre partidos na disputa eleitoral.
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