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Cientifica e Tecnologica:

Personagens de marca aviculares na cultura de consumo

Lyandra Gomes Tavares Riscado, Luiz Claudio Gongalves Gomes

O presente projeto insere-se no dominio dos estudos culturais, na area da Comunicagao Visual,
em particular, no campo de estudos da cultura visual, desenvolvidos sobre personagens que re-
metem a iconicidade e a memoria afetiva no universo das marcas graficas. Este trabalho de in-
vestigacao esta orientado por pesquisa exploratoria, baseada em estudo de caso. O objeto de
estudo escolhido para a elaboracdo do corpus de analise s&o os personagens aviculares de
marca e de produto. Tendo como objetivo geral a andlise dos personagens mascotes em suas
dimensdes humanizadoras subjacentes a marca grafica que promove. O universo corporativo
possui vitrine prépria para exibir a enormidade de marcas graficas inspiradas na simbologia ani-
mal. Dentre elas, a classe “ave” também encontra ampla aceitacdo para constituir identidades
visuais corporativas mundo afora. Diante do material obtido previamente em pesquisa explorato-
ria devera ser possivel compreender, razoavelmente bem, esse universo tdo apaixonante quan-
to vasto sobre os personagens graficos criados para fins promocionais. Explorar de modo pano-
ramico sobre o tema por meio de suas representagdes imagéticas nos permitira compreender
as diferentes formas de apresentacdo das mascotes nos conduzindo a um universo magico de
seducdo comercial. Os resultados da pesquisa deverao ser em grande medida de carater bem
diversificado. Consideramos que serao também contribuicbes importantes deste trabalho o res-
gate dos diferentes usos e aspectos constitutivos desses icones da cultura de massas e sua ati-
vidade como elemento de promogao, analisados e desenvolvidos ao longo do trabalho de inves-
tigacao.
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