7P % 15° 770555

Encontro de Circuito de Jornada de

Iniciacao . Iniciagao Iniciagao (] Mostra de (] Mostra de
Cientifica Cientifica do . Cientifica Pos-Graduacao Pos-Graduagac
pe

da UENF | IFFluminense da UFF Ll do IFFluminense da UFF

2%

D" 4\,,,‘ 100 anos de Darcy Ribeiro:

-~ Congresso
> Fluminense de
Pos-Graduagao

/X
A & "Temos todo um mundo a refazer"
S

Cientifica e Tecnologica

Logicas e estratégias espaciais de atuacao da corporacao Fontes
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A partir de meados do século XX, com a consolidagdo do capitalismo monopolista, as
corporagbes assumem um papel importante na producdo e organizacdo do espaco,
ensejando a emergéncia da tematica da geografia corporativa como preocupacgao central na
Geografia EconO6mica. Desde entdo, “as grandes corporagdes constituem um dos mais
importantes agentes de organizacdo espacial da sociedade capitalista moderna” (SILVA,
2000). Nesse sentido, ao propormos estudar a Fontes Promotora, estamos considerando o
poder que a mesma tem de criar e controlar a organizagdo espacial, bem como a
importancia das redes geograficas, pois € através desta que se da a complexa combinagéo
entre as cidades, com suas diferentes hierarquias, seus diferentes papéis e fungdes, no
processo de reproducdo ampliada da corporacdo Fontes Promotora. Esta pesquisa tem
como objetivo entender a Iégica de atuagao e expansao da empresa Fontes Promotora no
setor financeiro, bem como suas estratégias espaciais de localizagdo, considerando as
especificidades de sua atuagao no segmento de crédito, as articulagbes com parceiros locais
e 0s nos de instalacdo na rede urbana. As metodologias utilizadas abrangem leitura e
levantamento de bibliografia sobre o tema proposto, levantamento de dados secundarios
(RAIS/CAGED e Banco Central do Brasil), levantamento de informagdes no site da Fontes
Promotora de crédito, sistematizacdo e analise dos dados primarios e secundarios. Os
resultados alcancados permitem afirmar que, desde sua criagdo em 2007 em
Florianépolis-SC, a corporagdao Fontes Promotora apresentou forte crescimento, posto que
ndo so atingiu expressivos R$ 960 milhdes em receita bruta anual, como ainda dilatou sua
atuacgao pelo territério brasileiro com a abertura de 27 filiais. A l6gica de expansao e atuagao
mostra uma opcéao pela intermediacéo do crédito, atraindo uma série de pequenos corretores
e pequenas empresas locais de crédito, oferecendo-lhes rapidez e solugdes financeiras em
um mercado com forte concorréncia estabelecida entre bancos e grandes financeiras. A
|6gica territorial de atuagao pela rede urbana mostra uma escolha pelas capitais estaduais e,
no interior dos estados brasileiros, a busca pelas capitais regionais com influéncia sobre uma
vasta hinterlandia, a partir das quais a corporagao procura atrair pequenos corretores e
empresas de crédito existentes em pequenos centros urbanos. Portanto, quando tratamos
de uma firma relacionada as atividades financeiras, tratamos das estratégias de reproducéao
ampliada dos agentes e atores do setor bancario que sédo afetadas por e condicionam a rede
urbana.
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