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RESUMO
O objetivo principal deste projeto € identificar as representacoes
Ivgl‘“l‘%fsgo do trabalho e do mercado de trabalho que orientam a acdo dos
deIni c‘ila g&e ose empreenglgdprez inlf\clarnrt'lai;, tepdo comg objetrcé o] c?ont'lércio informa!
. 2 nos municipios do Norte fluminense. O recorte do tema que aqui
Cientifica P aue 8d

P fazemos é o do projeto “Economia informal, Mercado de Trabalho e
eTecnolog:ca Representagdes Sociais: o comércio e o transporte no Norte Flumi-
nense” e explora a determinacdo cultural das relagdes econémicas
17° Encontro de IC da UENF hum campo de intersecdo entre a economia e as ciéncias sociais.
9° Circuito de IC da IFF Assim, se para Lautier & Pereira (1994) a estrutura dos mercados
5% JornadadeICdaUFF  de trabalho ndo pode ser explicada apenas pelas condicdes econd-
micas e politicas ou pela formacao de redes sociais, sendo preciso
considerar as representagdes do trabalhador e o mercado dos ato-
res envolvidos; para nods esta afirmacdo € instigante e problemati-
ca. O termo representacdes coletivas remete a sociologia classica
(DURKHEIM, 2003) e ndo apresenta grande contribuicdo analitica,
pois ndo explica como se produzem e circulam as representagoes,
por exemplo. Recorremos entdo ao conceito de quadros da expe-
riéncia, termo tomado de Goffman segundo qual, “nas sociedades
ocidentais identificar um acontecimento entre outros é apelar (...)
a um mou muitos quadros ou esquemas interpretativos.” (GOFF-
MAN, 1974, p.30). Estes quadros permitem ao ator se ajustar as
situagdes vividas, bem como, permite aos outros avaliar seu de-
sempenho (acao teatral) . Mais ainda este autor permite oferecer
instrumentos para acompanhar a criacdo de quadros da experiéncia
(Modalizagdes) (GOFFMAN, E. 1974) e as diversas formas de ma-
nipulacao (Fabricacdo) (GOFFMAN, E. 1974). Utilizando dados que
provém de um banco de noticias do Jornal Folha da Manha e tam-
bém de entrevistas realizadas a Companhia de Desenvolvimento
de Campos (CODEMCA), bem como aos camelds (proprietarios e
funcionarios) no centro da cidade, pretendemos responder as se-
guintes questdes: Como se formam as representacdes do mercado
de trabalho? Quais sdo os seus agentes? Como circulam e quais sao
seus efeitos sobre os mercados informais? Quais as redes de infor-
magoes criadas entre eles e como circulam?
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