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RESUMO
A literatura sobre a reforma agraria no Brasil tem demonstrado a
IVCong_resso sua importancia para o desenvolvimento do pais. No entanto, ape-
de] ni}g‘;g“ggse nas o acesso & posse da terra ndo garante o seu éxito, uma vez
. y ¢ gue a democratizacdo da estrutura fundiaria ndo deve ser entendida
Cientifica

e unicamente como uma (re) distribuicdo de terra. Um importante
eTecnologicd campo de fortalecimento da agricultura familiar diz respeitos aos
canais de comercializagao. Estes canais correspondem ao “caminho”
17° Encontro de IC da UENF Percorrido desde o momento da produgdo até a sua disponibilizagdo
9° Circuito de ICda IFF a0 consumidor final. Neste percurso uma série de atividades é de-
59 Jornada de ICda UFF  senvolvida, a matéria-prima passa por varias transformacgdes e por
um conjunto de intermedidrios. Em cada uma destas atividades, sdo
divididos os valores acrescentados aos produtos. O caminho mais
curto realizado pelo produto é denominado de circuito curto de pro-
ducdo. Nele o produtor vende diretamente seus produtos ao consu-
midor independente da realizacdo de beneficiamento ou ndo (LEA-
DER, 2010). Este tipo de circuito traz vantagens econdmicas, sociais
e culturais, além de reforcar o carater do deslocamento da producao
local. A venda através destes circuitos melhora os precos de venda
e, portanto das receitas das exploragdes. Também permite realizar
a comercializacdo no local, contribuindo para a manutencdo dos
empregos no territério (LEADER, 2010). Objetivo: Considerando, a
importancia dos circuitos curtos este projeto pretende investigar as
formas de comercializagao dos produtos oriundos da agricultura fa-
miliar do Assentamento Antonio de Farias através da caracterizagdo
dos circuitos curtos de producdo, distribuicdo e consumo no munici-
pio. Metodologia: O levantamento dos principais produtos produzi-
dos e os canais de comercializacdo sera levantado por meio de um
questiondrio que sera aplicado junto aos agricultores, além disso,
serao realizadas entrevistas com consumidores nos principais cen-
tros de comercializacdo do municipio onde os produtos destes agri-
cultores sdo comercializados. Resultados Parciais: Embora em fase
inicial, pode-se apontar que esta modalidade de comercializacao é
capaz de desenvolver novas relacdes de mercado, gerando maior
agregacao de valor para a agricultura familiar, principalmente com
as perspectivas abertas pelo Programa de Aquisicdo de Alimentos
(PAA) e Programa Nacional de Alimentagao Escolar.

PALAVRAS CHAVE: circuitos de producao, mercado, agricul-
tura familiar

Campos dos Goytacazes/RJ T ® _‘ﬁ
2 a 5 de julho de 2012 ISSN 2177-6180 {/“%\UE_NF R




