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ESTRUTURA DE MERCADO NO SETOR DE CONCESSOES DE

RODOVIAS NO BRASIL

Katharine Lisboa Lessa, Graciela Aparecida Profeta

Os servicos de infraestrutura publica no Brasil tém sido ofertados pela iniciativa
privada, via concessdes, com participacado do Estado por meio de agéncias setoriais.
Apesar da importancia das concessdes na garantia dos investimentos, como por
exemplo os aplicados em infraestrutura de rodovias, os impactos de custos tarifarios
sobre os custos totais de transporte de mercadorias e de pessoas, tém levado a
contestacdes quanto a eficiéncia deste mecanismo em garantir precos maodicos e,
ao mesmo tempo, o investimento privado. Isto porque, as concessdes de rodovias
no Brasil apresentam elevados custos com pedagio, comparativamente as de outros
paises e isto afeta a competitividade dos produtos nacionais frente ao mercado
internacional. Acredita-se que tal situacdo pode ser fruto do mecanismo de leildo
adotado no pais, que pode ndo garantir um processo concorrencial o suficiente para
escolher o melhor conjunto preco/qualidade, como sugere 0s estudos sobre
regulacdo econdmica de monopdlios naturais. Neste sentido, é importante entender
a estrutura de mercado de concessdes de rodovias no Brasil e seus efeitos sobre a
eficiéncia do setor. Portanto, o que se pretende com este estudo é analisar o
mercado de concessfes de rodovias no Brasil a partir da mensuragéo e exame do
grau de concentracdo desse setor, considerando 0s processos licitatorios ocorridos
entre 0os anos de 1995 a 2000 e 2007 a 2009. Para tanto, como metodologia, seréo
coletadas informacdes a respeito da extensédo, medida em quildmetros, dos trechos
cedidos as concessionarias que atuam neste setor e aplicados indices de
concentragdo para medir o grau de concentracdo do mercado e inferir sobre a
estrutura vigente e seus efeitos sobre a eficiéncia. O resultado obtido para o indice
de concentracéo indicou que mais de 50% do mercado encontra-se sob dominio das
guatro maiores empresas do setor, e neste caso, segundo a literatura sobre
organizacdo industrial, mais precisamente o modelo Estrutura-Conduta-
Desempenho, pode-se dizer que trata-se de um mercado concentrado. Logo, o que
se concluiu foi que tal estrutura pode levar a um processo de licitacdo né&o
competitivo, 0 que impacta diretamente na garantia de eficiéncia no que diz respeito
a preco e qualidade praticados no setor.

Palavras-chave: Concessdes de rodovias, Regulacdo econdmica, Concentragdo de
mercado.

Instituicdo de fomento: FAPERJ

. #
III INSTITUTO FEDERAL m UENF

Fluminense Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro Universidade Federal Fluminense



