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O estudo realizado, parte integrante do programa do Mestrado em Linguistica
Aplicada da UFRJ, € uma microanalise do discurso de base qualitativa e interpretativa, que investiga
como as conversas inseridas em textos de propagandas de televisdo sdo enquadradas, ou seja, de
gue modo sao construidas para atingir o telespectdddentativa de conquistar o publico, a
propaganda de televisao utiliza recursos que levam a criacdo de imagens e fantasias, tentando
fazer com que o telespectador participe do “mundo” que esta sendo apresentado a ele. Para que
isto aconteca, muitos textos utilizam conversas entre seus persoNagengue as conversas
analisadas constituem uma das formas do uso da linguagem dentro de um discurso institucional
(o discurso da midia), € examinado o quanto elas aproximam-se de conversas espontaneas e o
guanto constituem um género em si. A partir dessa analise, pode-se perceber como a linguagem
da conversa corrobora na construcéo deste tipo de discurso.

Os dados observados sao constituidos de textos de propagandas apresentadas nos
periodos da tarde e da noite nas emissoras da Rede Globo, BandeiranteRecSBa&-se a
alguns aspectos relacionados a Analise Ethometodoldgica da Conversacao, discutindo até que
ponto os enunciados de um discurso planejado seguem as regras da conversacao. Algumas nogoes
envolvidas na Andlise Sociolingliistica da Conversacao e na Analise Pragméatica da Conversacao
também contribuem para a analise dos dados, ja que, através destas duas perspectivas, torna-se
possivel observar com maior clareza as estratégias interpretativas e comunicativas dos participantes
em um processo interativo, além de proporcionar uma visdo mais detalhada de como se da a
interpretacéo das elocucdes.
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